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 چکیده
 لیتبد« یمال ساز»باعث شده تا  د،یمراکز خر هیرو یو ساز ب به ساخت ابانیاز بازار و خ دیخر یسنت یشکل فضاها رییتغ 

 گونه و یریگ نسبت به فلسفه شکل یآن که شناخت جامع یب د،یخر یشود. انواع فضاها یشهر تیریغالب مد کردیرو به

از روی بررسی آینده این شیوه توسعه مراکز خرید در شهرهای  شهر هستند. ریآنها وجود داشته باشد در حال تسخ یشناس

. با توجه به این مهم، در مقاله حاضر آینده مراکز خرید از منظر هویت شهرهای امروزین ضرورتی غیرقابل انکار است

استدلال  ردکیو رو یلیتحل-یفیتوصدر راستای پاسخگویی به سوالات پژوهش از روش  اسلامی بررسی شده است.-ایرانی

دو  و  یاسناد و یبه صورت توأمان، با استفاده از مطالعات کتابخانه ا یساختار لیتحل کردی( و رویگفتمان-ی)فرهنگ یمنطق

 لیتحل کیاستفاده از تکن نیو همچننفر( 52)آن  ییو روا ییایپا یابیو ارز یمدل مفهوم قیپرسشنامه )در جهت تدق

استفاده شده است. با توجه به بررسی های انجام شده و ( نفر( 2)یسینو ویسنار )در جهتنفر(( و مصاحبه 22)یساختار

( 55اسلامی مشتمل بر بیست و دو )-مدل مفهومی پژوهش، متغیرهای مطلوبیت مراکز خرید از منظر هویت شهرهای ایرانی

هتگیری بالای سناریو ادامه وضع موجود ( مولفه می باشد. نتایج حاصل از مقاله حاضر نشان دهنده ج0متغیر در قالب شش )

به سمت سناریو پادآرمان شهری است. این امر حاکی از بی توجهی به بستر و زمینه شهرها در توسعه مراکز خرید در لایه 

اسلامی می تواند مسیری آگاهانه -های مدیریت و تصمیم ساز شهر است. توجه به نکات مطروحه در الگوهای شهر ایرانی

 در پیش روی متخصصان و برنامه ریزان شهر قرار دهد. از توسعه
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 مقدمه
 یشهر یارتباطات در فضا نیاز ا یدارد. بخش گرانیارتباط با د نیاز به خود اتیادامه ح یاست و برا یاجتماع یموجود در حقیقت ،انسان

 شتریراد، باف یبرا دیکنند چرا که امروزه خر یم فایا ینقش قابل توجه یتعاملات اجتماع یریدر شکل گ یتجار و مراکز ردیگ یشکل م
یکی از اصیل ترین نمودهای مراکز خرید در  روند. یم دیفراغت به مراکز خر اوقات گذراندن یدارد و افراد برا یو فراغت یحیتفر جنبه

به  یمو بو یمل ،یفرهنگ یبخش تیدر هو یقابل انکار ریو غ یبازارها، نقش اساسبازار تاریخی و سرپوشیده است. ، ایرانیشهرهای 
 نیحول او ت رییاما با تغ خورد؛ی با بازار رقم م وندیدر پ شهر اتیحدر گذشته  که یاند، به نحو بر عهده داشته یاسلام - یرانیا یشهرها

اره درب یجد یهای ها نگران مگامال سیخصوص با تاس و به مدرن یدر فضا یتجار یها مجتمع یریگ و شکل یتجار یگونه فضاها
در دهه های اخیر و با تحولات عمیق کالبدی و اجتماعی . از سویی دیگر به وجود آمده است یمکان یها تیفضاها بر هو نیا راتیتاث

ز سیستم و ا تی ایرانی دچار دگرگونی و تغییرات قابل توجهی شدهشهرهای کشور، بازار به عنوان کانون اقتصادی و اجتماعی شهر سن
ه ای به ، به عنصری نسبتا حاشیدر بیشتر موارد بازار از کانون پر جنب و جوش با مرکزیت قویپویای شهر به گوشه ای رانده شده است. 

 اقتصادی و اجتماعی و کالبدی روبه رو بوده است.ویژه در ارتباط با عملکرد شهری بدل شده و بخش عمده آن با افت ارزش و پویایی 
هر شخارج از  یدر مقابل رشد مگاپروژه ها یا محلهی شدن فروشگاه ها رونق نسبت به حومه شهرها، کم شهر شده مرکز فینقش ضع

ی امروز توسعه از جمله آسیب هامختلف  یها تیبا موقع ییدر شهرها جذاب، دیخر یسودمند به نفع فضاها یارزش مکان ها کاهش و
ارزش  شیافزا ت،یجمع شیافزا ،ییموجود در توسعه فضا یها تیمحدودبه عبارتی،  (.Cachinho, 2014, p.131)مراکز خرید است 

ی اخیر شده است )حبیبی و همکاران، به سمت ساخت مالها در دهه ها شیجامعه باعث گرا شیاز پ شیشدن ب یمصرف ن،یزم متیق
1931.)  

و  یفرهنگ ،یمذهب یها سنت گرفتن دهیناد منجر بهمالها و مگامالها، رو به افول نهاده  هیروی که در عصر حاضر با رشد ب یانیجر
یت است. (. این مهم در اکثریت شهرهای کشور به وضوح قابل رؤ1933گردیده است )مولائی،  معاصر دیدر مراکز خر یو اقتصاد یاجتماع

 د،یمراکز خر هیرو یو ساز ب به ساخت ابانیبازار و خ از دیخر یسنت یشکل فضاها رییتغمر مستثنی نبوده و کلان شهر تبریز نیز از این ا
. به صورتیکه که در نگاه اول به شهر، شود زیتبرشهر در  ریدهه اخ یشهر غالب توسعه کردیبه رو لیتبد« یمال ساز»شده تا  باعث

مراکز خرید معاصر با اندازه ها و فرم های متفاوت در نقاط مختلف شهر تبریز با سرعتی بیشتر مجتمع های تجاری به چشم خورده و این 
از این روی بررسی معیارهای مطلوبیت مراکز خرید و همچنین آینده این شیوه از توسعه مراکز خرید از  بالا در حال تسخیر شهر هستند.

 ایرانی امری ضروری به نظر می رسد. -منظر هویت اسلامی
بررسی و بازشناسی آینده مراکز خرید در کلان شهر تبریز از  هدف، در مقدمه و سطور پیشین قاله حاضر با توجه به مطالب گفته شدهدر م

لامی اس-معیارهای مطلوبیت مراکز خرید از منظر هویت شهرهای ایرانی»سوالات مقاله مشتمل بر: اسلامی است. -منظر هویت ایرانی
گانه مبتنی بر مدل پژوهش نشانگر چه محوریت های کلیدی می سه خرید کلان شهر تبریز و سناریوهای  آینده مراکز»و « کدامند؟

رید اسلامی، بازارها و مراکز خ-از این روی، در ابتدا به بررسی مبانی و مفاهیم نظری در این حوزه نظیر فضاهای شهر ایرانی است.« باشد؟
 ررسی شده است. اسلامی و مراکز خرید معاصر ب-شهرای ایرانی

ر ویژه ددر رابطه بررسی چگونگی توسعه، گونه شناسی و تاثیرات مراکز خرید بر سیستم شهر پژوهش های متعددی صورت گرفته است. 
( نیز توسعه مراکز خرید و گونه های مختلف آن در بسترهای شهری مورد مطالعه قرار گرفته است. 1931نامه مراکز خرید نشریه منظر )

(، این توسعه را از دیدگاه مولفه منظر بررسی 1931، لومقشان« )مراکز خرید در منظر شهر»مقالات این ویژه نامه تحت عنوان یکی از 
ی ظر م. به نکردی تلق یکننده منظر شهر بیسازه تخر ینوع مختلف، توان از جهات یرا م دیمراکز خرنموده اند. از دیدگاه این پژوهش، 

ی را برا یهستند که مشکلات یتجربه جهان یو نوع شده مصرف نرمال رییباعث تغو  هستند گسترش روز در حال مراکز روزبه نیا رسد
 کسب و کارهای محلی ایجاد کرده اند. 

، به بررسی ارتباط میان «بازارهای سنتی و مال ها در خاورمیانه با تاکید بر ایران»( در مقاله ای تحت عنوان 1931کاظمی و احمدی )
ها و مال ها پرداخته اند. با توجه به نتایج حاصله مقاله، بازارهای سنتی علیرغم تحولات گسترده پیش آمده، مقاوم تر از مال ها بوده بازار

، به حیات خود ادامه می دهند و حوزه زیستی و کارکردهای خود را حفظ نموده اند. شیعه و حاجیانی و با پذیرش تحولات و به روز رسانی
، تاثیر احداث این مراکز خرید ویژه بر هویت «تاثیرات مگامال ها بر هویت محله ای در شهر تهران»پژوهش خود تحت عنوان ( در 1931)

به صورت  یا محله تیبر هو کلان مراکز خریدپروژه  یرگذاریتاثو سبک زندگی ساکنان محله را مطالعه نموده اند. طبق نتایج حاصله، 
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(، در پژوهشی 1931کاظمی و امیرابراهیمی )است و این امر نیازمند سیاست گذاری و برنامه ریزی است. آهسته و کند  ،یجیتدر اریبس
 بر اساس، به تعدد معیارها در گونه شناسی مراکز خرید اشاره نموده و «در شهر تهران یتجار یمجتمع ها یگونه شناس»تحت عنوان 

 در شهر تهران پرداخته اند. یتجار یمجتمع ها یو طبقه بند یبه گونه شناس یخیتار یو دوره ها ییایجغراف تیوضع
(، موضوع سرمایه اجتماعی و جایگاه آن در 1933، مولائی )«رانیا یخیتار یدر بازارها یاجتماع هیسرما»در مقاله دیگری تحت عنوان 

ت ازار تبریز )نمونه موردی( برخاسته از سنبازارهای سنتی را بررسی نموده است. طبق نتایج این پژوهش، بازارهای تاریخی ایران خاصه ب
 ؛یحجرها یو کالبد ییفضا ستمیس ،یاقتصاد هیبر اساس پا زیدر بازار تبر یاجتماع هیسرماهای ارزشمند بومی و الگو های خاص بوده و 

تحول فضاهای تجاری معاصر  ریبر س یلیتحل»( در پژوهش خود با عنوان 1011ی استوار است. رضایی و همکاران )اسلام _یرانیفرهنگ ا
 نیکه ا دهدی ان منش جینتاموضوع بازار و مراکز خرید در بستر زمان در شهر تبریز را مطالعه کرده اند. « یبر بازار سنت دیبا تأک زیشهر تبر

و  عیجمت افزوده، ارزش دجایدر ا ییبالا ییفروش و خدمات بوده و توانا د،یتول یفضاها یدارا د،یجد یدیبازار قبل از ورود محصولات تول
 از دچار رکود شده و ،یتیریو خلل مد دیجد یو طبعاً ظهور فضاها دیجد خدمات بوده که با ورود کالا و یتیفعال یها خوشه یریگ شکل
 چندمنظورهی یبازار به فضا لیتبد ،یامروز وهیبه ش یکارگاه -یدیتول یها تیفعال اءیاح بازماند. استفاده از تجارب گذشته در جهت رقابت
 موجب حفظ و توسعه مجدد بازار شود. تواندی است که م ییها روش ازجمله تیریمد یقو ستمیو وجود س دیو بازتول دیتول تیبا اولو

ر ب کوروش ینقش مرکز تجار لیتحلبه « یشهر یفضاها یسرزندگ شیدر افزا ینقش مراکز تجار»(، در پژوهش خود 1011نصیری )
( نیز در مقاله خود 1011صالحی و همکاران )گانه مستخرج از مبانی نظری پرداخته اند. 22ی براساس شاخص های شهر یفضا یسرزندگ

، آینده مراکز خرید را با توجه به توسعه های متنوع این مراکز بررسی «بزرگ دیدر مراکز خر یضمن یذهن ریتصو یپژوه ندهیآ»با عنوان 
در رابطه با شکاف موجود و نوآوری مقاله حاضر می توان گفت، موضوع سنجش ورت گرفته با توجه به همه مطالعات صنموده اند. 

ایرانی مغفول مانده و از سویی دیگر نبود این مهم در رویکردهای جاری و -مطلوبیت توسعه کنونی مراکز خرید از منظر هویت اسلامی
ا در گذر زمان بیشتر جلوه خواهد نمود و بررسی آن بدین شیوه کنونی شهرها، آسیب های متعددی وارد نموده که برخی از این آسیب ه

 آینده پژوهی می تواند نگاهی گسترده و ویژه را در مدیریت شهری طرح نماید. 
 

 چهارچوب و مبانی نظری پژوهش

 اسلامی-فضاهای شهر ایرانی 
خود بخرند و بفروشند.  یتیو جمع یتا تجارت کنند و کالاها را در مراکز تجار آمدندی در طول قرنها، انسانها در سراسر جهان گرد هم م

 یور اصلعنوان مح را گسترش و توسعه دادند. پول به دیو اختراعات جد ها دهیبوده که تجار ا نیچن یتجار یتهایفعال نیا یجانب جهینت
 یانسانها در پ (. در زمانی که1931)مک میلان،  افتیبازارها توسعه موازات  شد و فرهنگ در کنار و به داریدر بازار پد سرعت به ت،یفعال

 داتیتول خود شدند، به فکر مبادله آن با ازیاز ن شیمحصول ب دیموفق به تول یدست عیو صنا یمحصولات کشاورز دیتول یها تکامل روش
و انجام  یجهت نگهدار ییشکل گرفت و متناسب با آن، مکان و فضا یبه مبادله در جوامع انسان ازین زمان بود که نیافتادند. از هم گرید

دند که بو یموقت یها غرفه ایسرباز  یو فروش محصولات بازارها دیخر یشناخته شده برای اقدامات عملکرد نیمبادلات به وجود آمد. اول
 ,Guedes) کرد سهیمقا یامروز یهفتگ یا بازارهاب توانی م یو رفتار یلحاظ کالبد و چه به یدر آنها چه به لحاظ عملکرد جیرا یالگو

1979, p.111 ،1011(؛ )رضایی و همکاران.) 
 که بر اصل تبادل کالا و رفع شوندی محسوب م یاساس یها و از مشخصه یبازارها از ارکان مهم اقتصاد، یاسلام یدر کالبد شهرها

 یفروش عمده ار،یثابت و س یفروش خرده یها بخش ،یاسلام انهیبزرگ خاورم یشهرها یاند. در بازار مرکز مردم به وجود آمده اجاتیاحت
 رد همگ یسازمان یدر بافت یور شهیو پ دیتول ،یو مال یامور اعتبار ،یو عموم یخدمات خصوص ،یتجارت خارج ،یگر واسطه ،یبانکدار و

اعظم آن  شکه خاستگاه بخ یاقتصاد یها رشته یو گوناگون یدگیدر هم تن نیمتقابل دارند. ا ریاند و برهم تأث جمع شده و به هم وابسته
 ساده یبازارها کوچک، ی. در شهرهاخوردی به چشم م تختیپا یها و شهرها بزرگ مراکز استان یاست، تنها در بازارها یتجارت خارج

 (.Wirth, 1974, p.219) اطراف است یروستاها ای یمنطقه کشاورز کیشان تنها  که شعاع عمل افتی توانی م یا

سابقه بازار به مفهوم کنونی آن، به دوره ساسانی باز می گردد که به عنوان ستون فقرات شهر از دل شار میانی )شارستان( تا شار بیرونی 
(. در دوره 1011)ربض( گسترش یافت و در مسیر خود با شکل دهی به محله های شهری به صورت قلب شهر عمل می کرد )حبیبی، 

اندک، نمادهای کالبدی دین به عنوان عناصر جدایی ناپذیری از بازار ظاهر شدند و عناصری چون مسجد، مدرسه، حسینیه اسلامی اندک 
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و تکیه جای خود را در بازار باز کردند. در حقیقت، در دوران اسلامی عملکردهای جدیدی در بازار شکل گرفت و به تدریج شامل حیات 
د آن به اندامی مرکب با در نظر گرفتن کلیه عملکردهای زندگی عمومی شهر بدل شد )خان جمعی کل شهر گشت و ساختار و کالب

 (.1911محمدی، 
ز ا در دوره قاجار با ورود ایران به فرآیند ادغام در سرمایه داری جهانی و ورود کالاهای خارجی به کشور و ایجاد تعدادی کارخانه در بیرون

(.  اما تحول کالبدی اصلی و نزول جایگاه 1919ی اقتصاد شهر به تدریج ضعیف شد )سلطان زاده، بازار، نقش بازار به عنوان محور اصل
بازار در شهر در دوره پهلوی آغاز شد که با گسترش اقتصاد سرمایه داری مبتنی بر ارتباطات جدید و تحول در ساختار سنتی شهرها و 

ی و کارکردی شد. پس از انقلاب اسلامی نیز با گسترش بیش تر حومه نشینی خیابان کشی های جدید، بازار عمدتا دچار گسیختگی کالبد
و توسعه بازار به سبک جدید و نیز اجرای طرح های نوین بهسازی و نوسازی در شهرها، بازار سنتی هر چه بیش تر با نزول نقش و جایگاه 

دی و کارکردی، از جنبه های اجتماعی نیز دچار دگرگونی شدند؛ رو به رو شد. در چند دهه گذشته، بازارهای سنتی علاوه بر جنبه های کالب
به نحوی که ساختار جمعیتی آن نیز تغییر کرده است و شهرها و خاصه بازار ها با تراکم بالا و سالخوردگی جمعیت و مهاجرت جمعیت 

 (.1931(؛ )ایراندوست و بهمنی، 1911متمول به محله های جدید مواجه هستند )کاستللو، 
 تحولات خاص یرایپذ مختلفی در قالب فضاها یمدرن، عناصر شهر اتیح رشیو پذ رانیبه ا زمیاز زمان ورود مدرنعبارتی دیگر؛  به

خود  تختیشهرها به خصوص پا یاز رشد و توسعه، درصدد دگرگون ینماد جادیبود که به دنبال ا یرانیدولت ا نیخود شد. دولت قاجار، اول
 تیم حاکمعد رینظ یلیدلا امر بنا به نیکرد. البته ا دایپ یمعن یشهر یدوران به بعد مداخله در بافت ها نیاز ا قتیدرحق تهران برآمد و

در شهرها تبلور  ادشدهیاهداف  ،یکارآمدن دولت پهلو یاما با رو نبود در تحقق اهداف خود موفق ران،یا ۀبر اقتصاد و جامع یدار هیسرما
باتوجه به اهمیت بازار در ساختار شهرهای ایرانی، نیازمند بررسی م داقه  (.1913)عزیزی،  شد یدگرگوندچار  شهرها یو فضاها افتی

 بیشتری می باشد. از این روی در ادامه به بررسی مراکز خرید در شهرهای کهن ایرانی و شهرهای معاصر پرداخته شده است.

 

 اسلامی-مراکز خرید در شهر ایرانی
 هی، کاروانسرا، تیمچه و قیصر(دکان)عنوان مثال حجره  همراه بوده اند؛ به ادییهای مختلف و ز یتجاری با دگرگون مراکز خ،یدر طول تار
آن تا یکد می  (تجاری)از بازار، بیشتر بر جنبه های اقتصادی  فیدر اکثر تعار(. 1912)پیرنیا،  معماری بازار به شمار می روند از فضاهای

 و شیخو ۀدر دست مجموع افراد خاص که به تناسب حرف جهان اسلام، بازار به عنوان منطقه ای معین، ۀبرای مثال در دانشنام؛ شود
 به عنوان ا(. ی1911شده )حدادعادل،  گرفته نظر در نند، می ک گروهی دادوستد ای ییکه در جامعه وجود دارد، به تنها ییو تقاضا عرضه

(؛ )شیعه و حاجیانی، 1911ت )بیگلری، شده اس فیتعر« فروشندگان و دارانیاع خرمحل اجتم ایو فروش کالا  دیجای دادوستد و خر»
(. با این همه تفاسیر می توان گفت، بازارها همواره قلب اقتصادی شهرها به شمار می روند. با توجه به ویژگی های زمینه ای و 1931

 بومی خود است که منجر به ایجاد ۀالگوهای فرهنگی جامع اسلامی رایج در کشور، بازارها فضاهایی کاملا منطبق بر-فرهنگ ایرانی
 ترویج فرهنگ جامعه ایرانی شده است. یبرا محیطی مطلوب

اسلامی، از یک سو یکی از از شاخص های اعتبار شهر در دوران تاریخی بوده و از سویی -بازار به مثابه عنصر و جز اصلی شهرهای ایرانی
سلامی شمرده شده است. از این رو در نظریه پردازی درباره شهرهای اسلامی این عنصر مورد دیگر یکی از مشخصه های شهر شرق ا

توجه و تاکید خاص بوده است. براساس جمع بندی مدل های جغرافی دانان در مورد کارکردهای اصلی و ویژگی های اساسی شهر سنتی 
نه( به مثابه قلب و هسته اقتصادی شهر و وجد سلسله مراتب بازرگانی و شرق اسلامی، بازار و سلسله مراتبی از بازار )همراه با مسجد آدی

 (.1919پیشه وری در درون بازار از مشخصه های بارز و جدایی ناپذیر شهرهای اسلامی از جمله ایرانی بوده است )اهلرز، 
تون عنوان س و همواره به شودی قلمداد م یو عناصر عملکرد یشهر یفضاها نیاز مهمتر یکیمثابه  به ،یاسلام-یرانیا یبازار در شهرها

تنگاتنگ و منسجم با آن ی در ارتباط یعناصر شهر ریعموماً سا یدار هیاز سرما شیپ یرانیا یفقرات شهر عمل کرده است. در شهرها
 وهیشهرها، ش عیشد سرمعاصر، ر دوره داشته است. در یو مذهب یاجتماع ،یاقتصاد ،یکالبد کننده نییتع اریکه نقش بس اند افتهی سازمان

 شکل و نیزم کیتفک دینظام جد ،یموتور آسان و عیسر یدسترس افتنی تیاستفاده از خودرو و اهم ،یشهر یرسان خدمات دیجد یها
 یو تجار یدکالب دیجد ینمادها یریگ و شکل شهروندان و مصرف دیتول وهیش رییشهر، تغ یمیدر بافت قد میمستق یها ابانیخ یریگ

 یهرش یایمرکز پو نیدچار رکود شود و ا یادیتحول و در موارد ز دچار بازارها شتریباعث شد ساختار ب دیجد یها ابانیدر کنار خ یشهر
 یکالبد یلاتتحو جادیبزرگ، بازار توانسته است با ا یو غالباً در شهرها یموارد در و راکد بدل گردد. البته یخیو تار یمیقد یغالباً به فضا
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، )ایراندوست و بهمنی نقش بپردازد یفایشهر به ا یاقتصاد نینو طیو در شرا دینما ایاح نقش خود را حفظ و یخود تا حد در ساختار
1931) 
 یکش نابایدارند. خ یعرضه م را خود یآن کالاها یها در دو سو هستند که مغازه دهیسرپوشی راه ها هادیدر واقع پ رانیا یشهر یبازارها

 دباعث تحول در عملکر یشهر یعرصه فضاها در ونیزاسیبازتاب مدرن نیعنوان اول به ینیتریو یها ابانیخ و ظهور یدوران پهلو یها
و  ابانیدر جداره خ یفیبا شکل رد ییها ندکا در قالب یتجار یفضاها(. Micu, 2020, p.166) بازار شد یفروش و عمده یخرده فروش

 .و توسعه آن بود یتجار یکاربر ازیساز در جهت پاسخ به نو  گونه ساخت نیگرفتند. ا قرار کنار هم
آنها  یبازارها اشکال معمار مفهوم معنا و رییشده اند. همزمان با تغ یساختار راتییدچار تغ یسنت یها، بازارها مراکز خرید مدرنبا ظهور 

 یازارهاب گر،یشوند و ازطرف د یساخته م خرید مراکز و مجتمع های قالب در یدیجد یطرف بناها کی از ن،یکند؛ بنابرا یم رییتغ زین
که در عمق قرار  یمیبافت قد .(1931)کاظمی و احمدی،  شوند یم بیتر بوده اند تخر یمیو قد یسنت یاز ساختارها یکه بخش یمیقد
 یافتادند که بتواند ارزش تجار یمراکز تجار ساخت گذران به فکر هیدوران سرما نیآن تنزل کرد. در ا ارزش فرسوده شد و گرفتی م

 یرانسوف پاساژ با همان واژه یپولوژیاز ت بیترت نیدهد. به ا امتداد زین ابانیاطراف خ یساختمان یرا به عمق بافت ها ابانیخی لبه 
 یفوذ مدر قلب بافت ن ابانیخ محور و عمود بر کردی اشغال م ابانیرا در خ یکم عرض دهانهه بود ک دهیسرپوش یاستفاده شد. پاساژ معبر

خرده  مراکز هانداز نی. بنابراافتی شیکرد، سهم خدمات افزا دایپ کاهش دیدر تول یخارج میمستق یگذار هیسرما سهم که یطیکرد. در شرا
 ییاید جغرافراز پاساژ بزرگ تر هستند و ب که غالباً میهست دیدوران شاهد ظهور مراکز خر نیا در .افتی شیافزا یطور قابل توجه به یفروش

)کاظمی  ندباش یم یو فراغت یحیتفر یفضاها گریاما فاقد د هستند کافه، رستوران کی یاغلب دارا دیها دارند. مراکز خر آن از یتر عیوس
آنچه امروز در شهرهای معاصر می توان شاهد آن بود، به حاشیه رانده شدن بازارهای سنتی در بسیاری از شهرهای (. 1931و امیرابراهیمی، 

 ایران بود به گونه ای که ارتباط آن با سیستم پویای شهر هر روز کمرنگ تر می شود. 
 

 مراکز خرید )گونه شناسی مراکز معاصر(/ آسیب شناسی
 ،یخرده فروش یاست از مغازه ها یمجموعه ا دیدارد. مرکز خر یخیاز بازار است که سابقه تار یستمیب قرن یمال اقتباس ای دیمرکز خر
کند،  یکه در حکم واحد عمل م یتیریشرکت مد کیتوسط  یکه همگ انیمشتر لیاتومب نگیپارک یبرا یمکان و یخدمات یبخش ها

 یبه محل یبه مفهوم کل یمراکز تجار(. 1931(؛ )بخشی زاده و همکاران، 1933)مرادی و خانی زاده،  شود یساخته و گردانده م ،یطراح
 لیلف تشکچند صنف مخت ای کیتوانند از  یفروشگاه ها م نی. اشوندی م فروشگاه را شامل یشود که تعداد یروباز گفته م ای دهیسرپوش
بازار  ازی ستمیاقتباس قرن ب ی. مرکز تجارکندی عرضه و تقاضا برقرار م انیم میقمست یستد است و ارتباط و محل کانون داد نیشوند. ا

 ۀو... است که هم نگیپارک ،یخدمات یها بخش ،یخرده فروش یاز مغازه ها یمجموع ها یدارد. مرکز تجار یخیتار یاست که سابق ها
 یم ادشدهیعلاوه بر موارد  ی. مراکز تجارکندی شود که به صورت واحد عمل م یم تیریو مد یطراح یتیریشرکت مد کیآن ها توسط 

 زین رانیدر اند. باش داشته زین گرید یو بنگاه ها یخدمات یها ستگاهیا ،یدفاتر حرف ها شاپ،ی کاف ش،یسالن نما بانک، توانند رستوران،
و تجربه صورت گرفته است. در  کردیرو نیو چند آغاز شده یقرن است که ساخت مراکز تجار میتا امروز، حدود ن هـ.ش 1901از سال 
 (.1930ه ایم )بهرامی و خسروی، در سراسر کشور بود دیمراکز خر یو راه انداز ساخت شیازپ شیشاهد رشد ب ر،یاخ یسال ها

ام چکدیکه ه داردی م انیب یبوده است. و دانانیضه جغرافدر قب دیخر یفضاهای ، طبقه بند 1311تا قبل از دهه  یبراساس مطالعات گا
 ستیبا یم پرداخته و دیخر یفضاها ابعاد خود به دگاهیو اقتصاددانان از د دانانیاست. جغراف نداشته تیتاکنون جامع های از انواع طبقه بند

 یاشکال فضاها(. از آخرین Guy, 1998, p.953قرار گیرد ) مورد توجه یکیزیو اندازه ف یکالبد یارهایدر کنار مع زینی گرید یارهایمع
 ک،یهمچون تراف یابانیباز و خ یفضاها اشاره کرد که نقاط ضعف ییکایآمر یسبک مال ها به یتجار یبه مجتمع ها دیبا یتجار
 شده هشهرها ساخت یمناطق حومه او عدم تنوع را نداشته و در  و تردد ینا امن ،یبهداشت یها سیو سرو یحیامکانات تفر کمبود ،یآلودگ

 (.1911ی، است )افشارنادر همراه یشده و اغلب با رونق اقتصاد یابیها مکان  بزرگراه مناسب به یمراکز با توجه به دسترس نیاند. معمولاً ا
شدن  کرده؛ بلکه اساسا به زنانه ظهور پاساژ و مراکز خرید در ایران، نه تنها مکانی امن برای حضور و بازنمایی برخی رفتارهای زنانه فراهم

بسیاری از رفتارها مانند امر خرید منجر شده است. این فضاها به مثابه بخشی از زندگی روزمره به گسترش حوزه عمومی زنانه انجامیده 
 (.1913است )محمدپور و بهمنی، 
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و  یدر ادامه با رشد مبادلات تجار اما شد،ی گفته ممحدود و کوچک ساخته و به آنها پاساژ  یتجار یتنها فضاها ران،یدر ا نیاز ا شیپ
مانند رستوران،  گرید یهای کاربر جیتدر آغاز شد. بعد از آن به یادار و یساخت مراکز تجار ،یادار یبه فضا یفعالان اقتصاد ازین

در  ر،یاخ یها در دهه گریبه عبارت د افت؛ی رییتغ یحیو تفر یتجار یها عمشد و نام آنها به مجت اضافه مراکز نیبه ا نمایو س یشهرباز
روزمره ندارند، بلکه  حتاجیرفع ما و یمراکز تنها کارکرد اقتصاد نیمعنا که ا نیرخ داده است؛ به ا« یفرهنگ یچرخش» دیمراکز خر

 (.1911ی، )حسین آباد شده است یافراد جامعه دچار تحولات ازین رییتغ همگام با زین یاند. معمار هافتی زین یو اجتماع یفرهنگ یکارکرد
تحولات بازار در گذر زمان، منجر به شکل گیری گونه های مختلفی از مراکز خرید شده است؛ نظیر: پاساژ ها، مراکز خرید، مال ها، مال 

ر در گو ... . از سویی دی مرکز خرید جشنواره ای، مرکز قدرت و مرکز سبک زندگیهای چندمنظوره )مگامال(، مراکز خرید تک محصوله، 
پژوهش ها و مطالعات این حوزه نیز با توجه به مقیاس، ویژگی ها و شعاع عملکردی دسته بندی های متعددی از گونه های مراکز خرید 

 گونه بندی نمود. ( Tab1) 1آورده شده است. با توجه به این موارد مراکز خرید معاصر را می توان در قالب جدول 
 

 یابعاد شهرساز ریعلمکرد و سا اس،یمعاصر از نظر مق یتجار یفضاها دیبن و دسته شناسی گونه: 2جدول 

 مثال / تصویر رویدادها اهداف بانی فرم مقیاس عملکرد فضای تجاری

 چند عملکردی خیابانهای خرید
 فراشهری
 شهری

 خطی
 روباز

-سرمایه

 گذار
 اقتصادی

خرید، تماشا، 
-خوردن، قدم

زدن، گردش و 
... 

 خیابان تربیت تبریز

 

 بازارهای خطی
 تجاری

 چند عملکردی
 فراشهری
 شهری

 خطی
 سرپوشیده

نهاد 
 دولتی

 شهرداری

 اقتصادی
 خدماتی

خرید، تماشا، 
 زدنقدم

 بازار جدید مجاور حرم شهرری

 

 چند عملکردی مراکز خرید چندمنظوره
 فراشهری
 شهری

بنای 
 بزرگ

-سرمایه

 گذار

 اقتصادی
 

خرید، تماشا، 
سرگرمی،خوردن، 

 ...تفریح و 

 مجتمع کوروش در تهران

 

مراکز خرید بزرگ یا 
 هامِگامال

 چند عملکردی
 فراشهری
 شهری

مجموعه 
 بناهای
 بزرگ

-سرمایه

 گذار

 اقتصادی
 تفریحی

خرید، تماشا، 
-خوردن، قدم

 زدن، تفریح و ...

 لاله پارک در تهران

 

 شهری تجاری پاساژهای تجاری
بنای 

 چندطبقه
-سرمایه

 گذار
 خرید اقتصادی

 پاساژ پلاسکو در تهران

 

های مجتمع
 اداری_تجاری

 شهری اداری_تجاری
بنای 

 بلندمرتبه
-سرمایه

 گذار

 اقتصادی
 

 خرید

مجتمع گلدیس؛ فلکه صادقیه 
 تهران
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های پاساژ /مجتمع
 تخصصی

 تک عملکردی
 فراشهری
 شهری

بنای 
 چندطبقه

-سرمایه

 گذار

 اقتصادی
 خدماتی

 خرید

 تهرانپاساژ کامپیوتر ایرانیان؛ 

 

 شهری تجاری ایفروشگاههای زنجیره
بنای 
 بزرگ

نهاد 
 دولتی

 شهرداری

 اقتصادی
 خدماتی

 فروشگاههای شهروند؛ تهران خرید

 شهری تجاری مراکز خرید زیرزمینی
بنای 
 بزرگ

نهاد 
 دولتی

 شهرداری

 اقتصادی
 خدماتی

 خرید

 مرکز خرید ایتون در کانادا

 
 

 مدل مفهومی پژوهش
 یعددتحولات مت ران،یدر ا ونیزاسیمدرن یها برنامه ریدانست که تحت تأث یشهر یفضاها نیتوان ازجمله مهم تر یرا م یتجار یفضاها

 و این گونه بندی درمتعدد شده  و گونه های انواع یدارا یعملکرد اسیکارکرد و مق اندازه، ،یرا پشت سر گذاشته و ازنظر فرم و معمار
های متفاوت نیز افزایش می یابد. از این روی بررسی معیارها از منظر مطالعات گوناگون نیازمند  بسترهای شهری مختلف با فرهنگی
با بهره گیری از مطالعات و چهارچوب های مفهومی پژوهش های مرتبط و نیمه مرتبط در ( Tab2) 2تدقیق بیشتری می باشد. در جدول 

 این حوزه، معیارها و تکرار در هر منبع آورده شده است.
 

 2065پژوهش،  یها افته؛ مأخذ: یمعیارها و ویژگی های مراکز خرید از منظر پژوهش های متعدد: 5جدول 
 

 منابع اشاره شده معیار

 مطلوبیت اقتصادی
)صالحی و (؛ 1931)نهاوندی و همکاران، (؛ 1933)مولائی، (؛ 1011)رضایی و همکاران، (؛ 1933)مرادی و خانی زاده، 

 (؛1913)مهدی نژاد و نجاری،  (؛1931)عزیزی و اسدی، (؛ 1011همکاران، 

 (؛1913)مهدی نژاد و نجاری،  (؛1012)فرهودیان و همکاران، (؛ 1011)صالحی و همکاران، (؛ 1011)نصیری،  شکوه و ابهت

استفاده از نشانه ها و 
 اجتماعی-نمادهای فرهنگی

(؛ 1931)ایراندوست و بهمنی،  (؛1011)نصیری، (؛ 1011)صالحی و همکاران، (؛ 1931)زمانی و همکاران، (؛ 1933)مولائی، 
 (؛1913)مهدی نژاد و نجاری،  (؛1012)فرهودیان و همکاران، 

استفاده از نشانه ها و 
 نمادهای مذهبی

 (؛1933ئی، )مولا(؛ 1011)صالحی و همکاران، (؛ 1011)نصیری، (؛ 1011)رضایی و همکاران، (؛ 1931)ایراندوست و بهمنی، 
 (؛1913)مهدی نژاد و نجاری،  (؛1012)فرهودیان و همکاران، 

 غنای حسی
)فرهودیان و (؛ 1011)صالحی و همکاران، (؛ 1933)مولائی، (؛ 1011)رضایی و همکاران، (؛ 1933)مرادی و خانی زاده، 

 (؛Kunzmann, 2019) (؛1012همکاران، 

 (؛1933)مرادی و خانی زاده، (؛ 1011)صالحی و همکاران، (؛ 1011)نصیری، (؛ 1931)نهاوندی و همکاران،  امنیتایمنی/ 

 (؛ 1011)صالحی و همکاران، (؛ 1931)زمانی و همکاران، (؛ 1933)مولائی، (؛ Kunzmann, 2019) احترام و منزلت انسانی

 سرزندگی
 (؛1012)فرهودیان و همکاران، (؛ 1011)صالحی و همکاران، (؛ 1931)نهاوندی و همکاران، (؛ 1933)مرادی و خانی زاده، 

 (؛Rao, 2020) (؛1913)مهدی نژاد و نجاری، 

 خوانایی
)فرهودیان و (؛ 1011)صالحی و همکاران، (؛ 1931)زمانی و همکاران، (؛ 1931)نهاوندی و همکاران، (؛ 1933)مولائی، 

 (؛Rao, 2020(؛ )Kunzmann, 2019) (؛1012همکاران، 

 (؛1931)زمانی و همکاران، (؛ 1011)صالحی و همکاران، (؛ Rao, 2020) عدالت

 (؛1931)زمانی و همکاران، (؛ 1933)مرادی و خانی زاده، (؛ Kunzmann, 2019)  اجتماع پذیری
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 سهولت دسترسی
)ایراندوست و  (؛1931)زمانی و همکاران، (؛ 1011)نصیری، (؛ 1931)نهاوندی و همکاران، (؛ 1933)مرادی و خانی زاده، 

 (؛1913)مهدی نژاد و نجاری،  (؛Berry, 1963)(؛ Kunzmann, 2019(؛ )1012)فرهودیان و همکاران،  (؛1931بهمنی، 

 (؛1931)زمانی و همکاران، (؛ 1011)رضایی و همکاران، (؛ 1931)ایراندوست و بهمنی،  رعایت دستورات اخلاقی

 (؛ 1011)نصیری، (؛ Rao, 2020) رؤیت پذیری

 (؛1931)عزیزی و اسدی،  (؛1011)نصیری، (؛ 1931)نهاوندی و همکاران، (؛ 1933)مرادی و خانی زاده،  تنوع

 (؛Rao, 2020) (؛1012)فرهودیان و همکاران، (؛ 1931)نهاوندی و همکاران،  حیات شبانه

 (؛1931)نهاوندی و همکاران، (؛ 1933)مرادی و خانی زاده، (؛ 1931)ایراندوست و بهمنی،  پوشش گیاهی

 (؛Rao, 2020) (؛1931(؛ )نهاوندی و همکاران، 1011)نصیری، (؛ 1933)مرادی و خانی زاده،  تراکم

 (؛ 1011(؛ )صالحی و همکاران، 1931(؛ )زمانی و همکاران، 1931(؛ )نهاوندی و همکاران، 1933)مولائی،  تصویر ذهنی قوی

 (؛Kunzmann, 2019)(؛ 1011)رضایی و همکاران،  جلوه های تبلیغاتی

 (؛ 1011(؛ )رضایی و همکاران، 1933)مرادی و خانی زاده، (؛ Rao, 2020) بهداشت محیطی

 (؛1012)فرهودیان و همکاران، (؛ Rao, 2020)(؛ 1931)عزیزی و اسدی،  پارکینگ

 مالکیت و سرمایه گذاران
و همکاران،  ی(؛ )صالح1931و همکاران،  ی(؛ )زمان1931و همکاران،  ی(؛ )نهاوند1933 ،ی)مولائ (؛1931)عزیزی و اسدی، 

 (؛Rao, 2020) (؛1012)فرهودیان و همکاران،  (؛1011

 (؛Kunzmann, 2019)(؛ 1913، مهدی نژاد و نجاری)(؛ Rao, 2020) فراغت و تفریح

 مشارکت اجتماعی
و همکاران،  ی(؛ )صالح1931و همکاران،  ی(؛ )زمان1931و همکاران،  ی(؛ )نهاوند1933 ،ی)مولائ(؛ 1931)عزیزی و اسدی، 

 (؛Kunzmann, 2019(؛ )1012)فرهودیان و همکاران،  (؛1011

 
مطالعه معیار های ارزیابی کیفیت مراکز خرید نشان می دهد که این مراکز ویژه، از لایه های مختلف بستر شهری تاثیر پذیرفته و بر آن 

به همین سبب توجه به لایه های شناختی شهر تحت عنوان مولفه های شناخت شهر، جایگاه کلیدی در استنتاج مدل ها تاثیر می گذارد. 
از سویی دیگر با توجه به تحولات مراکز خرید در گذر زمان و بستری شهری آن ها، معیارهای ارزیابی مراکز خرید رد. مفهومی پژوهش دا

-مولفه زیست محیطی، مولفه اجتماعی( مولفه دانست: 1در شهر از منظر مولفه های شهرشناختی می توان در قالب شش )

. هر کدام از مولفه های یاد شده مشتمل بر ملکردی و مولفه منظرفرهنگی، مولفه اقتصادی، مولفه مورفولوژی، مولفه ع

و همچنین پرسشنامه خبرگان  2این معیارها برگرفته از جدول زیرمعیارهایی در جهت بررسی مراکز خرید در فضاهای شهری می باشد. 
عدد اشاره شده در پژوهش های مختلف، است. در پرسشنامه ارسال شده برای خبرگان، از آن ها خواسته شد تا از میان معیارهای مت

نفر از  21انتخاب نمایند. با جمع بندی و کدگذاری میان معیارهای مطروحه از اسلامی -ایرانی معیارهای شهرمهمترین آن ها را ز منظر 
ن یایی و روایی مدل تبییتا پا نمودهخبرگان، مجددا از آن ها خواسته شد در رابطه با مدل مفهومی طراحی شده نظر تخصصی خود را ارائه 

 شده است. ارائهچهارچوب مفهومی پژوهش  (1شکل ) .شود
 

 

 
 2065پژوهش،  یها افته؛ مأخذ: ی: چهارچوب نظری پژوهش2شکل
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 روش تحقیق
توامان از هر  یریبه بهره گ یبیبه صورت ترک زیمطالعات ن یبرخشوند و  یم میتقس یفیو ک یروش پژوهش به دو شکل کم ،یبه طورکل

معیارهای تبیین مطلوبیت مراکز خرید از منظر  ( به شناختیبی)ترک یکم-یفیبه صورت ک زیآورده اند؛ که پژوهش حاضر ن یرو وهیدو ش
اسلامی پرداخته و در ادامه آینده این مراکز با بهره گیری از سناریو نگاری ترسیم شد. بخش مطالعه مبانی نظری، -هویت شهرهای ایرانی

ونه شناسی و استنتاج مدل مفهومی پژوهش را می توان بخش کیفی و بخش دوم مقاله که به بررسی نمونه موردی و سناریو نگاری گ
( و یگفتمان-ی)فرهنگ یاستدلال منطق کردیو رو یلیتحل-یفیتوص ق،یبا توجه به هدف، روش تحقپرداخته جز مطالعات کمی دانست. 

می و تدقیق مدل مفهودر جهت )و پرسشنامه  یو اسناد یأمان، با استفاده از مطالعات کتابخانه ابه صورت تو یساختار لیتحل کردیرو
ای تبیین مدل پرسشنامه اول در راست باشد. یم ی(سینو ویو سنار یساختار لیتحل کیاستفاده از تکنارزیابی پایایی و روایی آن و همچنین 

به " نفر خبرگان توزیع شد. با جمع بندی و کدگذاری نظرات خبرگان مدل مفهومی طراحی شد. 21مفهومی پژوهش بوده که در میان 
زه گیری است امنظور تعیین قابلیت اعتماد )پایایی( پرسشنامه از روش سنجش سازگاری درونی استفااده شد. سازگاری درونی یک ابزار اند

 (.Cronbach, 1951) "که می تواند با ضریب آلفای کرونباخ اندازه گیری شود
به دست آمد که نشان از پایایی خوب و مطلوب گویه های مندرج در پرسشنامه  18110مقدار ضریب آلفای کرونباخ برای پرسشنامه حاضر 

 راتیمتقاطع تاث سیماتر ،یشهر سه گانه یها ویاز ارائه سنار شی(، پشهر تبریز) یمورد مطالعه یساختار لیبخش تحلاست. در 
شد.  عیتوز نی( نفر از متخصص11پانزده ) انیو در م نیتدو یپرسشنامه ا ،یرو نیشود. از ا لیتشک ستیبا ی( میریرپذیو تاث یرگذاری)تاث
 زیر شهر تبربر هم د معیارها یریرپذیو تاث یرگذاریتاث یرا در راستا یتا جدول متقاطع ارسال شدخواسته  نیپرسشنامه از متخصص نیدر ا

 یراب یابزار یساختار لیتحل "مک  وارد شد.  کیم یساختار لیشده در نرم افزار تحل یجمع آور یدهند. پاسخ ها ازی( امت1-9در بازه )
 یم بیترک گریکدیرا با  ستمیس کی یاصل یها ریکه متغ یسیبا استفاده از ماتر لیتحل نیهاست. ا دهیاز ا یادیبه تعداد ز دنینظم بخش

بر  نفوذ نیشتریکرد که هم ب ییرا شناسا ستمیس کی یاصل یرهایتوان متغ یروش م نی. با استفاده از ادهدیم حیرا توض ستمیکند، س
و  یساختار یها لیپس از ارائه تحل "(. Gordon, 2012را دارند ) گرید یرهایبه متغ یوابستگ نیشتریرا دارند و هم ب رهایمتغ گرید
ی سه گانه در تدوین سناریو ها شد. تدوین یشهر یها ویسنار ز،یدر شهر تبر یریرپذیو تاث یرگذاریخصوص تاث رد معیارجنس هر  نییتع

( نفره از متخصصان خواسته شد تا به صورت مصاحبه های عمیق، سناریو های مد نظر خود، در رابطه با 1شهری نیز از یک گروه پنج )
صاحبه های انجام مموضوع با تاکید بر نتایج تحلیل ساختاری ارائه نمایند. در ادامه نیز با توجه به نتایج تحلیل های ساختاری و کدگذاری 

 شده سناریو های سه گانه نگاشته شد.
 

 تحقیقیافته های 
 یاز شهرها یکی لومترمربع،یک 1211حدود  یشهر با مساحت نیاست. ا یشرق جانیو مرکز استان آذربا رانیبزرگ ا یاز شهرها یکی زیتبر 

 فیوجود داشته که ط دیمرکز خر 130 زیاست. در شهر تبر زیشهر تبر یها یژگیاز و یکیمتعدد  دیوجود مراکز خر است. رانیبزرگ ا
 یالملل نیب یلاله پارک، جز مراکز لوکس و پر از برندها دیمرکز خر رینظ دیاز مراکز خر یتوان مشاهده نمود. برخ یاز مراکز را م یمتنوع

ا توجه به ب ریاخ یکنند. در سالها یا بخود جلب مر یاریقرار گرفته اند توجه بس تیراه ترب ادهیکه در دل پ یید هایمرکز خر ایبوده، و 
 عیوزت گرید ییشهر احداث شده اند. از سو یغرب یدر بخش ها یدیشهر، مراکز جد یدر مرکز شهر و بخش شرق ژهیو دیتمرکز مراکز خر

رابطه  نیدر ا حائز اهمیتاز جمله نکات  زین زیکلان شهر تبر یخیتار یو مجموعه ها هیمراکز باارزش و ابن نارمراکز در ک نیو تمرکز ا
پژوهش حاضر،  ادامه درموردی و توزیع فضایی مراکز خرید نشان داده شده است.  مطالعهشهر تبریز به عنوان ( Fig2) 2در شکل  است.
 یها لیاز تحل ریمس نیپرداخته شده است. در ااسلامی -کیفیت مراکز خرید شهر تبریز براساس هویت شهر ایرانی یپژوه ندهیبه آ

 بهره گرفته شده است. نگاری نیز ویمک و سنار کیاز نرم افزار م یریبا بهره گ یساختار
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 2065پژوهش،  یها افته؛ مأخذ: ی: شهر تبریز و پراکنش فضایی مراکز خرید5شکل

 

مدل  با توجه به یرو نیباشد. از ا یم یدیمهم و کل اریبه عنوان گام اول بس یساختار لیانجام تحل، ینگار ویسنار یدر راستا

داخته شد. پر یریرپذیو تاث یرگذاریتاث سیماتر نیبه تدو( ارزیابی مطلوبیت مراکز خرید 22مفهومی پژوهش و متغیرهای بیست و دوگانه )
پرسشنامه  نیشد. در ا عی( نفر از خبرگان و متخصصان توز11پانزده ) انیپانل مشترک در م کیشده و در  نیتدو یپرسشنامه ا یرو نیاز ا

عدد  ف،یط نیدهند. در ا ازیامت 1-9 فیرا در قالب ط گرید متغیربر  متغیرهر  یریپذ ریو تاث یگذار ریتاث زانیاز محققان خواسته شد تا م
عدد سه  تایمتوسط و نها ریارتباط و تاث ی( به معنا2عدد دو ) ف،یضع ریارتباط و تاث ی( به معنا1) کینبود ارتباط، عدد  ی( به معنا1صفر )

 ریو تاث یگذار ریتاث زانیم وتکرار شد ( 22همه متغیرهای بیست و دوگانه ) یبرا فرآیند نیباشد.  ا یم یقو ریارتباط و تاث ی( به معنا9)
ان و داده شده توسط خبرگ یازهایارائه شد. پاسخ ها و امت یساختار لیمتقاطع تحل سیدر قالب ماتر گرید متغیربر  متغیرهر  یریپذ

نتایج حاصله در خصوص ماتریس  .دیگرد 1مک کیوارد نرم افزار م ،یساختار لیشده و در جهت انجام مراحل تحل یمتخصصان جمع بند
 و بهینگی آن به شرح زیر است.

 
 مشخصات ماتریس متقاطع تحلیل ساختاری در نرم افزار میک مک –1جدول 

 یدرجه پرشدگ مجموع روابط تعداد سه تعداد دو تعداد یک تعداد صفر ماتریس

22*22 111 191 111 31 990 138111% 

 
درصد برخوردار  111 یشدگ نهیو به تیاز مطلوب یمتقاطع با دوبار چرخش داده ا سیو ارائه شده، ماتر یجمع آور سیتربراساس جداول ما

 است. ماتریس یپرسش نامه و پاسخ ها ییبود که نشان دهنده روا
 

 چرخش و مطلوبیت ماتریس متقاطع تحلیل ساختاری در نرم افزار میک مک –0جدول 

 تاثیرپذیری تاثیرگذاری چرخش

 %111 %31 چرخش اول

 %111 %111 چرخش دوم

 
                                                           

1 MicMac 
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 یرگذاریتاث یدارا رهایمتغ یبرخ یعنیاست  ستمیس یداریشکل باشد، نشانگر پا L عوامل به صورت یعدر نمودار پراکنش عوامل، اگر توز
د دارد. اگر پراکنش وجو ستمیس یخروجی رهایمستقل و متغ ریمتغ رگذار،یتاث اریبس ر،یبالا دارند. و سه دسته متغ یرپذاریتاث یبالا و برخ

 . نمودار پراکنش عوامل مقاله حاضر به شرح شکل زیر است.است ستمیس یداریناپا یایگو رد،یصورت بگ یعوامل حول محور قطر
 

 
 ینش متغیرهای مدل مفهومی در پلان تاثیرگذاری و تاثیرپذیری تحلیل ساختار: پراک1شکل

 

 اشاره نمود. ستمیس یداریبه ناپا توانی م س،یماتر یدرجه پرشدگ زانیو م یریرپذیو تاث یرگذاریدر پلان تاث متغیرهابا توجه به پراکنش 
متغیرهای دو وجهی، متغیرهای تاثیرگذار، متغیرهای مستقل را می توان مشاهده نمود: گونه متغیر  چهار با توجه به نقشه پراکنش متغیرها

 شرح داد: 1جدول صورت  به، گونه شناسی متغیرهای پژوهش را می توان 9مطابق شکل و متغیرهای وابسته.
 

 گونه شناسی متغیرهای پژوهش –2جدول 
 ( متغیرهای دو وجهی 1ناحیه شماره )

 تاثیرپذیری بالاتاثیرگذاری بالا، 
 

(سهولت دسترسی، 9ی، غاتیتبل یجلوه ها(2(مطلوبیت اقتصادی، 1
(حیات شبانه، 1ی، قو یذهن ریتصو (1(رؤیت پذیری، 1(خوانایی، 0

 (ایمنی و امنیت1

 ( متغیرهای تاثیرگذار 2ناحیه شماره )
 تاثیرگذاری بالا، تاثیرپذیری پایین

 

 اجتماعی-(نشانه های فرهنگی2نشانه های مذهبی، (1

 ( متغیرهای وابسته 0ناحیه شماره )
 تاثیرگذاری پایین، تاثیرپذیری بالا

 

(بهداشت محیطی، 1(تراکم، 0(عدالت، 9تنوع، (2، شکوه و ابهت (1
 تیرعا (3(سرزندگی، 1، احترام و منزلت انسان(1(مشارکت اجتماعی، 1

 یدستورات اخلاق

 ( متغیرهای مستقل 9ناحیه شماره )
 پایین، تاثیرپذیری پایینتاثیرگذاری 

 

 (مالکیت9(پارکینگ، 2پوشش گیاهی، (1

 
 یشده است. به عبارت میتنظ %111روندها در نرم افزار،  میرمستقیو غ میمستق راتیتأث نیدر مهمتر تیو حساس یدرصد پراکندگدر ادامه 

 آورده شده است. ریدر پلان زو  به تصویر کشیده کیبه تفک یاسلام-یرانیشهر ا یارزش ها نیب میرمستقیو غ میروابط مستق یتمام گرید
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در  یاسلام-: پلان روابط و تاثیرات مستقیم  در میان متغیرهای مطلوبیت مراکز خرید از منظر هویت شهرایرانی0شکل

 شهر تبریز

 

ه گام برداشته شد یگانه شهرسه  یوهایسنار نیدر جهت تدو ،متغیرهای مدل مفهومیانجام شده از  یدر ادامه با توجه به گونه شناس
موجود به  ادامه وضع ویسوم سنار ویسنار ی وپادآرمانشهر ویدوم سنار ویسنار ،یآرمانشهر ویاول سنار ویدر قالب سنار وهایسنار نیاست. ا

پنج روه گ کیز مرحله از پژوهش ا نیپرداخته است. در ا زیشهر تبردر  یاسلام یرانیشهر ا مطلوبیت مراکز خرید از منظر هویت یبررس
ائه به ار ،یساختار یها لیحاصله از تحل جیصورت گرفت تا براساس نتا قیعم یمصاحبه ها ینفره متخصص در حوزه مطالعات (1)

نرم  یارساخت یها لیصورت گرفته، تحل یگانه خود در رابطه با موضوع پژوهش بپردازند. در ادامه با توجه به مصاحبه هاسه  یوهایرسنا
 پانزده ساله( در ادامه آورده شد. یگانه )افق هاسه  یوهایدر قالب سنار تایصورت گرفت و نها یو جمع بند یمک کدگذار کیافزار م

 

 «!رجعت به ریشه»شهری سناریو آرمان سناریو اول:
وام از این روی توجه به جلوه های اقتصادی ت اقتصاد در شهر تبریز قدمتی به بلندای تاریخ دارد و نام آن با جاده ابریشم عجین شده است.

یشرفت پنقش بسته است و امروزه به لطف تفکر پانزده سال پیش در میان مردم و مسئولان شاهد  با فضاسازی مطلوب در گذشته این شهر
با  د داشت، تسخیر شهرویژه در توسعه فضاهای شهر تبریز خاصه مراکز خرید می توان بود. آنچه در سال های پیش در شهر تبریز نمو

اجتماعی و همچنین اقتصادی به شهر و مردم وارد -فرهنگیمراکز خرید مدرن و پاساژ ها بود. این امر آسیب های متعددی را از منظر 
کرده بود. از این روی یک بازنگری ویژه بر توسعه مراکز خرید صورت گرفت. در این تفکر ویژگی های مطلوب مراکز خرید با هویت 

مهمترین گام در این مسیر توجه به ویژگی های اسلامی سنجیده شد و افق های ویژه ای در این خصوص ترسیم شد. -رهای ایرانیشه
اصیل بازار و الگو گیری از جریان های اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی در آن بود. سپس ویژگی ها و نکات مثبت و منفی مراکز خرید و 

توسعه آن ها شناسایی شد و برنامه ای در خصوص توسعه مراکز خرید تدوین و در شهر به اجرا گذاشته  نیازمندی کاذب در شکل گیری و
شاهد توجه ویژه به پوشش گیاهی می توان بود. نشانه ها و نمادهایی از ریشه های اصالت تبریز در این مراکز  مراکز خریددر شد. امروزه 

ادی کاسته شده و جلوه های انسانی و اخلاقی نمود بیشتری یافته است. از سویی دیگر به نمایش گذاشته شده است. از تفکر صرف اقتص
د با این امر شکوه و ابهت بازار را در کنار مراکز خریتعامل با بازار تاریخی نیز بیش از پیش برقرار شده و جایگاه بازار تثبیت شده است. 

 تراکم مطلوب در شهر تبریز نشان می دهد. 
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 «در جست و جوی فرصت اندیشه دوباره!»شهری  سناریو پادآرمان :سناریو دوم
تبریز شهر پاساژها، اولین تیتری است که وضع امروز کلان شهر تبریز را نشان می دهد. این شهر با همه اصالت و هویت خود به تسخیر 

تضرر مجدی وارد نموده و بیشتر فروشندگان نیز است. تعدد مراکز خرید در شهر تبریز به گردش اقتصادی شهر آسیب مراکز خرید در آمده 
فرهنگی در میان مردم به طرز چشمگیری افزایش یافته است و این مراکز به جای -شده اند. شکاف اقتصادی و همچنین شکاف اجتماعی

یز کم رنگ تر بازار ن اینکه یک فضای شهری و عمومی به نظر برسند به مراکزی خلوت و پر از تنش تبدیل شده اند. از سویی دیگر نقش
و حضورپذیری در بازار کاسته است. فقدان دانش کافی مرمت و بی توجهی به شده و افزایش واحدهای عمده فروشی از میزان سرزندگی 

مسائل مربوط به بازار، آسیب های کالبدی بسیاری به این مجموعه باارزش وارد نموده و برخی از فضاهای آن به فضاهای بی دفاع و 
ائل گذاشته و موجبات نارضایتی بسیاری را از منظر مس ناامن بدل گشته است. تراکم بالای مراکز خرید بر بافت های پیرامون نیز تاثیر

زیست محیطی منجر شده است. تعدد این مراکز از پویایی همه مراکز خرید کاسته و جز بناها و ساختمان های حجیم بی کاربرد در شهر 
ی توانسیم کاش مسائل روز را ندارند. مراکز خرید فاقد تعاملات اجتماعی بوده و نقش سیاسی و تاثیرگذاری در مچیزی باقی نمانده است. 

 به پانزده سال برگردیم و این توسعه مراکز خرید را هدفمند تر جلو ببریم تا شاهد متلاشی شدن این ساختار نباشیم...!
 

 سناریو ادامه وضع موجود سناریو سوم:
-هایی هستند که برخی مدرن و برخی با هویت شهر ایرانیآنچه امروزه در شهر تبریز می توان به وفور مشاهده نمود، مراکز خرید و پاساژ 

ته بازار تبریز خدمات به خریداران تک نیز داشبیشتر سعی شده مراکز عمده فروشی در در واقع توجهی بینابین.  ؛اسلامی بنا شده است
است.  جمعیتی مطلوبی را فراهم آورده باشند. این موضوع به خودی خود بر امر سرزندگی بازار تاثیر بسزایی گذاشته و گردش اقتصادی و

مراکز خرید مدرن نیز با توجه به الگوهای تدوین شده توسط سازمان های تصمیم ساز شهری، محدودیت هایی را در ساخت و ساز ملزم 
و  فقدان مدیریت ت،با توجه به همه این قوانین و مصوبات و الزاما .ارتفاعی و ...  تراکمتعداد واحدهای فروش، به رعایت هستند نظیر 

و  اند همغازه ها کوچکتر شدکافی در این رابطه منجر به تاسیس فضاهایی با خلاف این تصمیمات نیز شده است. در مراکز خرید  نظارت
ا و فرهنگی و همچنین نشانه ه-از سویی دیگر برخی از نشانه ها و نماد های اجتماعینظارتی نظیر بازار هستند. -فاقد مسائل امنیتی

نمادهای مذهبی در مراکز خرید تعبیه شده و احترام به آن ها در جریان حاکم براین مراکز مشاهده می شود. در واقع آنچه امروز در شهر 
 تبریز مشاهده می شود ادامه همان بی نظمی موجود است.

ده ارائه ش ویهر سنار یها یژگیو ساختاری،مدل مفهومی پژوهش و سناریو های نوشته و همچنین تحلیل های با توجه به  ریدر جدول ز
 است.

 بررسی میزان توجه به متغیرهای پژوهش در سناریو های سه گانه شهری –2جدول 

 متغیر
 سناریو

 بهداشت محیطی پوشش گیاهی سرزندگی
نشانه های 

-اجتماعی
 فرهنگی

نشانه های 
 مذهبی

احترام و منزلت 
 انسان

       سناریو اول
       سناریو دوم

       سناریو سوم

 متغیر
 سناریو

رعایت دستورات 
 اخلاقی

مشارکت 
 اجتماعی

مطلوبیت 
 اقتصادی

 عدالت
مالکیت و سرمایه 

 گذاری
 ایمنی و امنیت

       سناریو اول
       سناریو دوم

       سناریو سوم

 متغیر
 سناریو

 خوانایی شکوه و ابهت پارکینگ حیات شبانه سهولت دسترسی
تصویر ذهنی 

 قوی

       سناریو اول
       سناریو دوم
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       سناریو سوم

 متغیر
 سناریو

 تراکم تنوع رؤیت پذیری جلوه های تبلیغاتی

     سناریو اول
     سناریو دوم

   سناریو سوم
  

 

 نتیجه گیری
بازار یک پدیده شهری، در شهرهای سنتی، قلب شهر را تشکیل داده و در تمدن و فرهنگ اسلامی، بازار، صورت و معنایی گسترده داشته 

. شده است فیبه عنوان فراغت تعر زیفراغت متعارف در جهان شده و مصرف ن یها تیفعال نیاز مهمتر یکی دیامروزه خر یولاست. 
 تیاست و به واسطه آن، شهرها از ماه کالا دیکه متفاوت از خر کنندی م دیتول یای و فرهنگ یاجتماعی امکان هامراکز خرید جدید 

از این روی بررسی شیوه توسعه و آینده این مراکز از منظرهای مختلف ضروری  و کلیدی تولیدی به هویت های مصرفی مبدل شده اند. 
 مقاله حاضر بوده است.می باشد و این مهم کلید اولیه طرح مسئله در 

 ایرانی در قالب-مطالعات و بررسی های انجام شده، معیارهای مطلوبیت مراکز خرید در کلان شهر ها از منظر هویت اسلامی باتوجه به
ی فرهنگی، مولفه اقتصادی، مولفه مرفولوژی، مولفه عملکرد-شش مولفه شناخت شهری مشتمل بر: مولفه زیست محیطی، مولفه اجتماعی

ز شامل: سرزندگی، پوشش گیاهی، بهداشت متغیرهای استخراج شده نی، . در ادامه با توجه به مولفه هاشناخته شدمولفه  منظر شهری  و
فرهنگی، نشانه های مذهبی، احترام و منزلت انسان، رعایت دستورات اخلاقی، مشارکت اجتماعی، ایمنی/ -محیطی، نشانه های اجتماعی

حیات شبانه، پارکینگ، شکوه و ابهت، خوانایی، تصویر ذهنی قوی، جلوه های تبلیغاتی، مطلوبیت اقتصادی، امنیت، سهولت دسترسی، 
 عدالت، مالکیت و سرمایه گذاران، رؤیت پذیری، تنوع و تراکم است. 

ر راستای د گذاشته شد. ینگار ویو سنار یپژوه ندهیآ ،یبه بررس زیکلان شهر تبر دیمراکز خر ،یمورد مطالعهدر  یمدل مفهوم زیدر ادامه ن
نگارش سناریو های شهری، ماتریس تاثیرگذاری و تاثیرپذیری تدوین شد و در میان خبرگان توزیع شد تا میزان تاثیرگذاری و تاثیرپذیری 

ر سناریو ب هر متغیر بر متغیرهای دیگر تبیین شود و در نهایت منجر به سناریو های سه گانه شهری شد. سناریوهای سه گانه مشتمل
با توجه به مطالعات و بررسی های صورت گرفته، فقدان توجه و  آرمان شهری، سناریو پادآرمانشهری و سناریو ادامه وضع موجود است.

تاکید بر بستر اصالتی و هویتی شهر تبریز در توسعه مراکز خرید از جمله مهمترین نکات در شهر امروز است. این امر منجر به تبعات 
در وضع حال و آینده شهر خواهد شد. سناریو های نگاشته براساس تحلیل ساختاری نیز ب این امر صحه می گذارند. به گونه ای بسیاری 

که شاهد چرخش بزرگ سناریو سوم )سناریو ادامه وضع موجود( به سمت سناریو دوم )سناریو پادآرمانشهری( می توان بود. این بی توجهی 
 یپژوهش گام نیاست ا دیاماپذیری در فضاهای شهر تبریز شده و شهر را به تسخیر مال ها درخواهد آورد. منجر به آسیب های جبران ن

اسلامی -متغیرهای هویت شهر ایرانی توجه به یباشد تا در راستا یسازان شهر میبه متخصصان و تصم یادآوریهر چند کوچک در جهت 
 اداتی در این خصوص آورده شده است:در ادامه پیشنه .در توسعه مراکز خرید قدم بردارند

  توجه کلیدی مدیریت شهری بر جنبه های تاثیرگذاری بازار در سطوح شهری و کمک به رونق بازار  به واسطه فعالیت های تجاری
 اطراف و داخل بازار سرپوشیده تبریز؛

 اتی و ایجاد ارزش افزوده محصولات؛ایجاد بستر مناسب برای تولید محصولات بافتنی و چرم به همراه بسته بندی های صادر 

 بهبود زیرساخت ها و کاهش هزینه ها؛ 

 اطلاع و بهره برداری از تکنیک های فروش و شناخت گروه های هدف؛ 

  در حال فراموشی به کارآموزان؛بهبود و ارتقا وضعیت آموزش با آموزش مجدد شاغلین و آموزش حِرف 

  های جدید پیرامون بازار تبریز؛بهره گیری از نقش زمینه و فرهنگ در توسعه 

 تسهیل و بهبود کیفی و کمی خطوط حمل و نقل عمومی در محوطه پیرامون بازار به جهت رونق آن؛ 

  مدیریت آن؛توجه یه سرمایه اجتماعی ویژه بازار سرپوشیده تبریز و 

 و مالکان و سایز ذی نفعان؛ توجه به مشارکت در طرح های توسعه آتی، مرمت و ... با مغازه داران، استفاده کنندگان 
 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jv

fc
.ir

 o
n 

20
24

-0
7-

16
 ]

 

                            14 / 16

https://jvfc.ir/article-1-301-en.html


  211    با ...                                                    اسلامی -بازشناسی آیندهِ مراکز خرید از منظر هویت شهر ایرانی / مولائیو  آیشم

 منابع و مآخذ
 .12-11صص  .00شماره  .نشریه معمار .مراکز تجاری .(1911) افشار نادری، کامران

فصلنامه تحقیقات  .ترجمه و تحریر محمدحسن ضیا توانا و مصطفی مومنی .شهر شرق اسلامی، مدل و واقعیت .(1919اهلرز، اکارت )
 .92شماره . جغرافیایی

 نشریه .(: بازار شهر کرمانشاهیمطالعه مورد) رانیا یدر شهرها یبازار سنت یتحولات کالبد .(1931بهمنی، آرمان ) ؛وست، کیومرثایراند
 .1-11صص  .1شماره  .اسلامی-شهر ایرانی

 یتجار یمجتمع ها تینقش موفق نییبه منظور تب ییارائه الگو .(1931)اسداله  ج،یکردنائ؛ دیدحمیس ،ینیخداداد حس؛ رضایعلبخشی زاده، 
 .1-19صص  .11شماره  .ی بازرگانیها یبررسنشریه  .در کشور

ارزیابی عوامل موثر در ارتقای کیفیت گردش پیاده در داخل و خارج مراکز خرید شهری؛ نمونه  .(1930خسروی، آرش ) ؛بهرامی، بختیار
 .1، شمارهمعماری و شهرسازی-زیبانشریه هنرهای  .سنندج-موردی: مجتمع تجاری کردستان

 تهران.  .انتشارات دانشگاه شهید بهشتی .بازارهای ایرانی، هنر و مردم .(1911بیگلری، اسفندیار )
انتشارات دانشگاه علم و صنعت  .آشنایی با معماری اسلامی ایران؛ ساختمان های درون شهری و برون شهری .(1912پیرنیا، محمدکریم )

 تهران. .ایران
 تهران. .انتشارات دانشگاه تهران .از شار تاشهر: تحلیلی تاریخی از مفهوم شهر و سیمای کالبدی آن .(1011بیبی، محسن )ح

 .نشریه باغ نظر .مدرن در شهر تهران یتجار یتحوالت فضاها ریبر س یلیاز بازار تا پاساژ : تحل .(1931محمودی، فرزین ) ؛حبیبی، لیلا
 .09-12صص  .03شماره  .سال چهاردهم

 تهران. .بنیاد دایره المعارف اسلامی .دانشنامه جهان اسلام .(1911حدادعادل، غلامعلی )
 .19شماره  .مطالعات جوانان .فراغت جوانان در فضاهای خرید شهری؛ نمونه موردی: مرکز خرید بوستان .(1911حسین آبادی، مهدی )

 .21شماره  .یه هفت شهرنشر .بازار در ادب فارسی .(1911خان محمدی، اکبر )
 دفتر پژوهش های فرهنگی. .تهران .بازارهای ایرانی .(1919سلطان زاده، حسین )

فصلنامه  .تاثیرات مگامال ها بر هویت محله ای در شهر تهران؛ نمونه موردی اطلس مال نیاوران .(1931حاجیانی، مهسا ) ل؛شیعه، اسماعی
 .13-11صص  .91شماره  .سال نهم .اسلامی-مطالعات شهر ایرانی

ر بازار ب دیبا تأک زیتحول فضاهای تجاری معاصر شهر تبر ریبر س یلیتحل .(1011محمدزاده، رحمت ) ؛حق پرست، فرزین ؛رضایی، ناهیده
 .111-191صص  .0شماره .سال دوازدهم .نشریه پژوهش های بوم شناسی شهری .یسنت

 .ارزیابی عمومیت مراکز خرید معاصر، نمونه موردی: مجموعه سیتی سنتر اصفهان .(1931فاضلی، پریسا ) ؛قلعه نویی، محمود ؛زمانی، بهادر
 .111-131صص  .29شماره  .نشریه معماری و شهرسازی آرمان شهر

انداز شهرهای فصلنامه چشم  .آینده پژوهی تصویر ذهنی ضمنی در مراکز خرید بزرگ. (1011خستو، مریم ) ؛داودپور، زهره ؛صالحی، نگار
 .11-11صص  .2شماره  .دوره سوم .آینده

تحلیلی بر ریخت شناسی مجتمع های تجاری، مطالعه موردی: مجتمع تجاری کوروش منطقه  .(1931اسدی، رضا ) ؛عزیزی، محمدمهدی
 .11-11صص  .20شماره  .نشریه مطالعات شهری .تهران 1

صص  .1شماره  .نشریه هنرهای زیبا .سیر تحول سیاست های مداخله در بافت های کهن شهری در ایران .(1913عزیزی، محمدمهدی )
01-91. 

عملکردی فضاهای -تحلیل سیر تحول ریخت شناسی .(1012میرغلامی، مرتضی ) ؛ثقفی اصل، آرش؛ عبدالله زاده، اکبر ؛فرهودیان، نازنین
 .211-221صص  .02ماره ش .آرمان شهرنشریه معماری و شهرسازی  .خرید در شهر تبریز

 تهران. .نشر نی .ترجمه پرویز پیران پور و عبدالعلی رضایی .خاورمیانه وشهرنشینی  .(1911کاستللو، وینسنت فرانسیس )
جامعه،  یجیترو - یفصلنامه علم .رانیبر ا دیبا تأک انهیو مال ها در خاورم یسنت یبازارها .(1931احمدی، معصومه ) ؛کاظمی، عباس

 .11-99صص  .92شماره . سال هشتم .فرهنگ و رسانه
فصلنامه انجمن ایرانی مطالعات فرهنگی و  .ری در تهراناگونه شناسی مجتمع های تج. (1931امیرابراهیمی، مسرت ) ؛کاظمی، عباس

 .11-09صص  .11شماره  .11دوره  .ارتباطات

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jv

fc
.ir

 o
n 

20
24

-0
7-

16
 ]

 

                            15 / 16

https://jvfc.ir/article-1-301-en.html


 2061 بهار (، 21پیاپی )، پنجم، شماره اولفصلنامه چشم انداز شهرهای آینده، دوره                                                              211

نشریه منظر ویژه نامه  .ترجمه: رسا مرادی و مطهره فعالی .کننده؟ بیتخر ایدر منظر شهر: سازنده  دیمراکز خر .(1931ی )ناتال، لومقشان
 .22-23صص  .01شماره  .مراکز خرید
-01صص .01شماره  .سال دوازدهم .نشریه مطالعات راهبردی زنان .زنان، پاساژ و مصرف نشانه ها .(1913بهمنی، مریم ) ؛محمدپور، احمد

12. 
 جیخل یحیتفر _ی: مجتمع تجارینمونه موردی، بر تعاملات اجتماع یتجار یمال ها ریتاث .(1933خانی زاده، محمدعلی ) ؛نیلوفرمرادی، 

 .1-3صص  .11شماره .سال سوم .نشریه معماری شناسی .رازیفارس ش
نشر  .تهران. نتیط جواد اقدس ثالث،ی زیساعده عز ،یمیترجمه زهرا کر .(بازارها یعیطب خیتار)بازار  ینیبازآفر .(1931) جان لان،یم مک

 .ین
نشریه جامعه شناسی نهادهای  .سرمایه اجتماعی در بازارهای تاریخی ایران، نمونه موردی بازار تاریخی تبریز .(1933مولائی، اصغر )

 .11-11صص  .11شماره  .1دوره  .اجتماعی
ارزیابی تحولات ساختار کالبدی بازارهای سنتی مبتنی بر نقش بازار در فضاهای شهری،  .(1931نجاری، رعنا ) ؛مهدی نژاد، جمال الدین

 .100-113صص  .1شماره .سال سوم .دوفصلنامه اندیشه معماری. : بازار تبریزموردینمونه 
. وش شهر تهران(نقش مراکز تجاری در افزایش سرزندگی فضاهای شهری )مطالعه موردی: مرکز خرید کور .(1011نصیری، اسماعیل )

 .1019-1013صص  .0شماره .19دوره  .نشریه پژوهش های جغرافیای انسانی
 .نشریه منظرسرزندگی فضاهای پشتیبان در مراکز نوین تجاری،  .(1931خیرالدین، رضا ) ؛پوراحمد، احمد ؛ضابطیان، الهام ؛نهاوندی، الهام

 .10-11صص  .01شماره
Berry, B & Joe (1963). Commercial Structure and Commercial Bright: Retail Patterns and Process 

in the City of Chicago. Chicago: Department of Geography. University of Chicago. 

Cachinho, H (2014). Consumerscapes and the Resilience Assessment of Urban Retail Systems. Cities 

36. 131-144. 

Cronbach, L.J (1951). Coefficient alpha and the internal structure of tests. Psychometrica. 16 (3). pp 

297-334. 

Gordon, T (2012). Cross-Impact Analysis, in “Futures Research Methodology Version 3.0. the 

Millennium Project. 

Guedes, P (1979). Encyclopedia of Architectural Technology. New York. Mc Graw Hill Company. 

Guy, C. M (1998). Controlling New Retail Spaces –The Impress of Planning Policies in Western 

Europe. Urban Studies. 35(5-6). 953-979. 

Kunzmann, Klaus R (2019). Spaces of Consumption in Companion to Urban Design. London. 

Routledge. 

Micu, C.B (2020). Types of Shopping Centers—Literature Review. In Challenges and Opportunities 

to Develop Organizations Through Creativity. Technology and Ethics. edited by Fotea, S., Fotea, 

I., Văduva, S. GSMAC 2019. Springer Proceedings in Business and Economics. Springer, Cham. 

Rao, Fujie (2020). Resilient Forms of Shopping Centers Amid the Rise of Online Retailing: Towards 

the Urban Experience. Sustainability. 11. 1-25. 

Wirth, Eugen. (1974). Zum Problem des Bazars (sūq, çarşi). Der Islam. 51 (2). 203-260. 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jv

fc
.ir

 o
n 

20
24

-0
7-

16
 ]

 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                            16 / 16

https://jvfc.ir/article-1-301-en.html
http://www.tcpdf.org

