تبیین نقش در موضوع اضافه شد. در ادامه ابتدا اهمیت و ضرورت پژوهش پیش از بیان هدف اضافه شد، سپس زمان اجرای پژوهش در چکیده لحاظ گردید. همچنین پنج مؤلفه شناسایی‌شده بر اساس نتایج اولویت‌بندی، از نظر بیشترین و کمترین اهمیت معرفی و درصد فراوانی هرکدام بیان شد؛ به‌گونه‌ای که «تمایز رقابتی و ارزش‌آفرینی پایدار مبتنی بر هوش مصنوعی» با ۳۷/۱ درصد بیشترین و «نوآوری و توسعه استراتژی‌های بازاریابی هوشمند» با ۱۲/۸ درصد کمترین سهم را داشتند. علاوه بر این، برای مؤلفه‌های اصلی توضیح تفسیری ارائه شد، نوآوری پژوهش در یک جمله به چکیده افزوده شد و تمام اعداد نیز به شکل فارسی تنظیم گردید.
مقدمه به‌صورت اساسی بازنویسی شد؛ به‌گونه‌ای که بیان مسئله و منطق ارتباط سه متغیر اصلی پژوهش (هوش مصنوعی، تنوع استراتژی‌های بازاریابی و مزیت رقابتی پایدار) شفاف شد، نوآوری پژوهش به‌طور مشخص بیان گردید، شکاف مفهومی، تجربی و زمینه‌ای استخراج و به مسئله پژوهش متصل شد، موانع و چالش‌های کاربرد هوش مصنوعی در گردشگری اضافه شد، شواهد جدید داخلی و بین‌المللی مورد توجه قرار گرفت، درخت مسئله در انتهای مقدمه ارائه و اجزای آن توضیح داده شد و در نهایت سؤال اصلی پژوهش در انتهای مقدمه قرار گرفت. همچنین نیم‌فاصله‌ها، ساختار جملات، پیوستگی پاراگراف‌ها و نگارش اعداد اصلاح شد.
در بخش ادبیات تحقیق متن از نظر ساختار نظری بازطراحی شد؛ جایگاه دقیق دیدگاه منبع‌محور و نظریه قابلیت‌های پویا به‌صورت شفاف مشخص شد؛ ارتباط هر نظریه با متغیرهای پژوهش توضیح داده شد؛ پاراگراف‌های نظری و مفهومی تقویت و برای آن‌ها استنادهای مناسب در نظر گرفته شد؛ منابع فارسی جدید ۱۴۰۵ در بخش ادبیات وارد شد؛ چارچوب نظری و نقش متغیر میانجی به‌صورت صریح تدوین شد؛ توسعه چهار فرضیه بر مبنای استدلال نظری انجام گرفت؛ و تمام فلش‌ها و نمایش‌های پیکانی حذف و روابط متغیرها به‌صورت نوشتاری بیان شد.
در بخش سوم مدل پیاز پژوهش اضافه شده و خلاصه آن در جدول روش‌شناسی قرار گرفت؛ همچنین هستی‌شناسی و معرفت‌شناسی، فلسفه پژوهش، معیارهای دقیق ورود و خروج نمونه، پروتکل مصاحبه، جدول سؤالات مصاحبه، جدول مدت مصاحبه، معیارهای نمونه‌گیری، جدول ساختار پرسشنامه و گویه‌های آن، روش تحلیل داده‌ها و بخش مربوط به فایل‌های داده و خروجی نرم‌افزار به روش پژوهش اضافه شد. همچنین تناقض موجود بین «نمونه‌گیری تصادفی ساده» و «خوشه‌ای» برطرف و روش نمونه‌گیری خوشه‌ای چندمرحله‌ای به‌صورت یکدست گزارش شد.
در نتیجه گیری تکرار مستقیم یافته‌های کیفی حذف شده و بحث بر تفسیر نتایج متمرکز شده است؛ همچنین یافته‌های پژوهش با مطالعات جدید و مشابه در زمینه شخصی‌سازی، بازاریابی هوشمند، قابلیت‌های سازمانی، نوآوری و مزیت رقابتی مقایسه شده و در پایان، تفاوت و نوآوری پژوهش حاضر، به‌ویژه یکپارچه‌سازی فناوری، استراتژی بازاریابی و مزیت رقابتی در بستر صنعت گردشگری عراق به‌صورت صریح مشخص شده است.

